INFORMACION GENERAL

Requisito: Desarrcllar actividades empresarias a
nivel directivo, ejecutivo y/o profe-
sional.

Dias de reunién: 24, 27, 28, 31/8, 3, 4, 7, 11, 18, 21,
25/9 y 2/10,

Horario: 19.00 a 21.30

Intervalo: 20,00 a 2015

Extension: 12 reuniones

Certificados: Al finalizar el seminario se entregara

diploma expadido por la FUNDACION
DE ALTOS ESTUDIOS EN CIENCIAS
COMERCIALES, gue certificara la asis-
tencia del participante al 75 % de las
reuniones.

Lugar de reunién: Florida 877 - 4° P. (Edif. Harrods).

DERECHOS DE INSCRIPCION

Sosios de ADVC: .. ok sy S (R0
NG BOCTOE <. v esis s b =l e s s e wia s .. . 400,00

Forma de pago: Dos cuotas iguales.

Cheques: Orden Asociacion de Dirigentes de Ventas y
Comercializacion.

NOTA: Las empresas que envien cuatro participantes
tendran derecho a incorporar uno mas, sin cargo
alguno.

En wvirtud de la gran inscripeion en los seminarios pro-
gramados, rogamos su inmediata respuesta anticipando
su anotacion telefénicamente o concurriende a nuestras
oficinas. Las reservas se mantendrdn solamente hasta
48 horas antes del comienzo de la primera reunion,

Revista Ventas & Comercializacion
SUSCRIPCION PREFERENCIAL

Las personas mscnptas en este Seminario, puedsn
solicitar upa suscripcion de la Revista Ventas &
Comercializacién. El precio de cada ejemplar § 3,
once nimeros por ano $ 33. Los concurrentes a este
Seminario abonaran solo $ 20, con derecho a reci-
hir ance numeros.

FUNDACION DE ALTOS ESTUDIOS EN CIENCIAS
COMERCIALES
DEPARTAMENTO DE EXTENSION PROFESIOMAL
FLORIDA 877 - 4% P.
[Edificio Hatrods) Bs. As. - Teléfones 31-1G78/2524
Horsrio de atencion al poblico: 1400 a 20:00
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OBJETIVOS DEL SEMINARIO

— Brindar a ejecutivos de Empresas Anunciantes y de
Agencias de Publicidad gue, en razon de sus funcio-
nes, orientan, evalian y juzgan Produccion Audio-
visual, un profundo panorama de las técnicas y
elementos humanos y materiales utilizados en esa
especialidad.

— Facilitar, en esa forma, una comprension cabal de
las delicadas relaciones, intimas y propias, que equi-
libran o desequilibran ese tipo de produccion, en el
que se suele inverticr mucho talento y mucho dinero.

— Contribuir al perfeccionamiento de ejecutivos capaces
de pensar en términos audiovisuales, plenamente
habilitados para realizar un analisis critico, ubicado
y correcto, de la creacion y la produccion audiovisual.
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PROFESORES A CARGO DE ESTE SEMINARIO

ALDO ZICARI

En LPE-Otta-Movas-Criswall S.A.G. Director de Radio, Cloa oy T,
11962/63]. Director de [lancamiento y Medios [1863/66) y Gerents
Comerclal  [19668/68), Seacretario vy luego Vicepresidente 27 del Ins-
tituto Verificador de Audiencias [1VA] [18966/68]1. Director daf Instituto
Varificador de Circulaciones [IVC)  [1966/68]. Secretario de la Mesa
de Medios de la Asociacidn Argentina de Agencies de Publicidad
[1865/62] Profesar de  Planificasion v Medios [1958). Geografis de
Mercados [1967) y Estructura y Mecanismo de la Agencia da Publi:
cidad (1957/69] v Consejero de la Facultad de Historia y Letras
[1967/62) de la  Universided del Salvador. Profesor de Publicidad
[1967/70) y Periodismoe, Radio y T.M. [1968/70) y Divector de de
Carrera de Publicidad de la Fundacion do Altos Estudios en Cisncias
Comerciales. Actualmente. concesionario de LV 16 Radie Rio Cuartd
[Cirdobal

ADOLFO J. VISPO

Doctor en Quimiea. Miembro del Directorio de la Compsiia Argenting
del Sud. Vocacionalmente volcads al campe de la creacien ¥ Ia
produccion audiovisual, escriblo v dirigld fotonovelas para Editorfal
Abril; dirigio teatro en 'Los Independientes’” y escribld varias obras
de las cuales “Laura sola' ‘obtuvo el Tercar Premio en &l cOncurso
Alberta Gerchunofl (1965); realizd los cortometrajes 'Ensayo Portefo”,
Primer Fremio Documental én el Festlval de Cortemetrale Argentinn
de Bahia Blanca [1963) y Premio Institute Nacional de Cinematografia
en fa 1V Muestra Maclonsl de Cortometrsje [1963], & “Integraciones’’,
Premio |nstitute Macienal de Cingmatografia al Mejor Film Nacional
en el VI Festival Internocional da Cine de Cariometraje  (1967].
Tambign ha |ncursionado. en Television, Radio v en Frodoccion Awudic-
vigual Publicitaria.

Programacitn y coordinacidn de este Semineric a cargo
del Sr. Aldo Zicarl,
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1¢* Seminario sobre
METODOS Y TECNICAS
DE PRODUCCION AUDIOVISUAL
AL SERVICIO DE LA PUBLICIDAD
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TEMARIO

1.— El audiovisual en la Publicidad, en la Campana
y en la Agencia.

2. — La Comunicacion audiovisual. Su ubicacion
en la Historia y en la Sociedad.
Teoria fotografica.

3.— Visita a un Estudio Fotogréfico.
Practica de fotografiz publicitaria.
Analisis de Costos de fotografia.

4, — El Corto publicitario.
Idea - Guién - Story board - Produccion.

5.— Visita 2 un Estudio de Filmacion Publicitaria.
Practica de filmacidn.
Analisis de Costes de filmacion.

6. — Teoria Cinematogréfica.
Anélisis del material filmado en la visita.
Tecria del Sonido.

7.— Visita a un Estudic de Grabacion.
Ensayos de grabacion.

8. — Visita a un Laboratorio Cinematografico.
Exhibicion de Cortos Publicitarios Extranjeros
y Nacionales.
Discusion y analisis.

9.— Critica del Film realizado durante el Curso.
El Dibujo Animado - Los Mufiecos - Los Tituios.
Los Trucos en Cine.
Television.

10, — Visita a un Estudio de Animacion,
Analisis de Costos de animaeion.

11.— Visita a un Estudio de TV.
Analisis de Costos de televisian.

12.— El Entorno Humano en la Produccién Audiovisual.
Evaluacien firal de la obra producida.
La produccion visual en la Presentacion
de la Campafa.
El lanzamiento.



